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1y a probablement eu beaucoup trop d’écrits au sujet

de la mondialisation. Selon Kalb (2000 : 3), la mon-
dialisation est devenue le discours politique et écono-
mique dominant dans le monde développé — «la grande his-
toire de notre époque». En tant que composante du
discours public, il a sans doute un fondement idéologique,
mais se manifeste également dans I'action politique et
dans les effets socio-économiques. En fait, avant I'énoncé
du discours sur la mondialisation, le concept méme du
«global» avait été exposé, et soumis & I'interrogation dans
de multiples discussions soulignant l'interaction entre
P'anthropologie et des projets différents axés sur les rela-
tions trans-nationales et les repositionnements inter
locaux. Les anthropologues, qui ont contribué a ces dis-
cussions, ont également embrassé une perspective histo-
rique globale dans leurs travaux; d’ailleurs, nombre
d’entre eux font remarquer comment notre discipline elle-
méme s’était enracinée dans plusieurs régions du monde
colonisées par les Européens et, plus tard, par les Etats-
Unis (e.g. Anderson, 1998; Asad, 1973; Nash, 2002). Or, les
sujets inhérents aux processus, relations et forces trans-
cendant le «local» et le «national», aujourd’hui groupés
sous le terme «mondialisation», ont librement circulé
dans le contexte anthropologique 3 travers ’espace et le
temps (Friedman, présent numéro; Wolf, 1969; Wolf et
Mintz, 1957).

Dans un tel contexte, le global demeure au coeur des
écrits anthropologiques qui consacrent des efforts pour
définir les forces et les effets de la mondialisation. Beau-
coup de questions ont été posées dans des débats multiples
sur les conséquences politiques et économiques de la mon-
dialisation d’un c6té, et sur ses potentiels sociaux et cul-
turels d’un autre. Il ne s’agit ici pour nous ni de revisiter
le terrain familier des débats anthropologiques & propos
de la nature de la mondialisation, ni de présenter une
autre exégese de la mondialisation elle-méme. Ce n’est pas
que nous pensons que le sujet est épuisé, ni que de nou-
veaux éclaircissements ne puissent étre produits & mesure
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que les processus de la mondialisation s’intensifient. Au
contraire, nous admettons généralement que le débat doit
étre poursuivi et que d’autres découvertes doivent étre
mises en scéne. Notre contribution ne consiste pas en
une théorisation abstraite sur la mondialisation, ni en une
prise de position au sein d’'une des écoles de pensée au sein
du débat. Au lieu de cela, nous proposons une vue concréte
de la mondialisation. Dans le présent numéro, nous nous
concentrons sur la marchandise, et sur les conditions poli-
tiques, économiques et culturelles de production et de
circulation mondiale.

Tandis que les réflexions sur la nature de la mondia-
lisation sont vastes, ’exploration des rapports avec les
marchandises semble plutot limitée et spécialisée, ne sus-
citant I'intérét que de peu d’anthropologues (voir Hauge-
rud, Stone et Little (eds), 2000). Le débat reste cependant
ouvert quant 4 savoir si ce sujet d’investigation est plus
récent que la focalisation actuelle sur la globalisation.
Les travaux de Wolf (1982), Mintz (1979, 1985) et de Rose-
berry (1996) nous rappellent que la discussion sur les
marchandises, le développement de 'économie mondiale
capitaliste et celui du commerce mondial avaient précédé
Parrivée du moment ou la mondialisation a gagné une
position dominante dans les grands sujets de notre temps.
En problématisant les rapports entre la mondialisation et
les marchandises, notre position renforce I'assertion de
Stone, Haugerud et Little selon laquelle la focalisation sur
les marchandises «offre un apergu des processus de
grande dimension qui engendrent la transformation pro-
fonde de notre époque» (2000 : 1). Nous voudrions ajou-
ter qu'une étude des marchandises sensible aux aspects
ethnographiques non seulement approfondit notre com-
préhension de la mondialisation en tant que force trans-
formant le monde, mais aussi qu’une telle étude est une
condition nécessaire, (voir Friedman dans le présent
numéro), pour un engagement efficace dans le débat. En
effet, dans cette introduction nous nous abstenons de
donner une vue d’ensemble des débats contemporains, car
beaucoup d’entre eux sont abordés par les auteurs eux-
mémes. Dans leurs efforts pour dresser un catalogue des
rapports sociaux et politiques entre la production, la dis-
tribution, le déploiement et la consommation des mar-
chandises 4 'échelle globale comme le vin, le cognac, lor,
la musique Rai, 'huile d’olive, les vétements usagés et la
main d’ceuvre migrante, chacun des auteurs se situe &
l'intérieur de la structure d’une analyse ou d’'un débat
qui anime la littérature sur la mondialisation.

Aiyer dans son analyse de l'or et Ulin qui se concentre
sur le vin, rejoignent le débat essentiel qui tente de déter-
miner si les forees globales sont des formes d’une nouvelle
transformation ou bien une phase des changements cul-

132 / Pauline Gardiner Barber et Winnie Lem

turels et économiques prévisibles qui accompagnent
I'étape actuelle du capitalisme. Par exemple, Ulin consi-
deére que les deux positions dans ce débat sont incorporées
dans les écrits de Wolf et d’Appadurai. Selon Ulin, Wolf
(1982 et 1999) met 'accent sur I'idée que la mondialisation
n’est ni sans précédent ni nouvelles par ses effets. En
tant que derniére phase du changement au sein du capi-
talisme, la mondialisation implique une similarité dans
les modéles des transformations qui se produisent autour
du monde. Appadurai (2002), tout comme Lash et Urry
(1987), soutient que les processus engendrés par la mon-
dialisation sont inattendus et nouveaux et qu’ils impli-
quent la disjonction (et, ainsi, une différentiation culturelle,
économique et sociale considérable) a I'intérieur du sys-
téme capitaliste mondial. Ulin propose un compromis
transcendant les dichotomies qui apparaissent souvent
dans ce débat qui concernent ’homogénéisation et la
diversité, 'ancien et le nouveau. En se penchant sur les
travaux de 'Ecole de Francfort ainsi que sur les théori-
ciens du systéme mondial, il suggere qu'’il soit possible de
jeter un pont entre ces deux positions en combinant I'idée
de 'autonomie relative de la culture avec la notion selon
laquelle les sujets humains peuvent se situer dans des
champs différenciés du pouvoir. Il utilise 'exemple des
producteurs de vin de la région de Bordeaux en France et
celui du Michigan aux Etats-Unis afin de confirmer les
mérites de cette position.

Lintervention d’Aiyer, par contre, ne cherche pas de
compromis. Sa contribution lance un défi aux revendica-
tions prononcées par d’autres chercheurs, comme Held
(1999), selon lesquelles la mondialisation signifie de nou-
velles formes d’'inter connectivité et que le capitalisme
régne sur le monde entier. A travers la discussion des
rapports changeants entre la petite exploitation miniere,
Pextraction de Por et les processus globalisants dans le
contexte du Nicaragua, Aiyer argumente qu'une persis-
tance de la petite exploitation miniére et les difficultés de
la production des marchandises soulignent la nature
inégale et incompléte de la mondialisation capitaliste et
I'impact des processus historiques de longue échéance
sur les rencontres locales-globales contemporaines.

Outre leur propre implication dans ces débats cen-
traux, les auteurs du présent numéro s’engagent dans des
problématiques récurrentes qui émergent des analyses
sur la nature et les effets de la mondialisation. On aborde
par exemple fréquemment la problématique des effets
transformateurs de I'identité individuelle et communau-
taire induits par la mondialisation (voir Friedman 1994a et
1994b). Beaucoup de chercheurs se demandent qui sont les
agents de la mondialisation. S’agit-il des élites, des classes,
des états, des activistes politiques, des immigrants, ou
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bien de combinaisons issues de ces groupes (voir Edelman,
1995; Gill, 2001; Harvey, 2000; Nash, 2001)?

Dans sa contribution, Meneley tente d’aborder ces
questions dans des analyses concernant la production, le
marketing et la consommation d’une marchandise de
luxe - T'huile d’olive provenant des régions de la Toscane
et Umbria. En explorant les raisons de la popularité crois-
sante de l'huile d’olive extra vierge venant du Nord de
I'Italie dans des centres urbains de ’Amérique du Nord
et du Royaume-Uni, Meneley se penche sur l'idée de
Bourdieu (1984) de classe et de distinction afin d’argu-
menter que les stratégies de marketing situant la classe
en tant qu’identité sociale et culturelle ont été les raisons
clés de la croissance du nombre de consommateurs d’huile
d’olive extra vierge. Cela est particuliérement vrai pour
I'huile d’origine d’Italie du nord. Ici, Meneley souligne
également un processus similaire 4 un renversement de
ce que Said appelle «orientalisme» qui est au centre des
stratégies de marketing des marchands et des produc-
teurs de I'huile d’olive toscane. Lorientalisme saidien met
I'accent sur la dévalorisation de «I’étrangeté». Dans le
cas de Meneley, il y a survalorisation de la Toscane en tant
qu’endroit «étranger» percu comme désirable, la «Tosca-
nopie», qui doit étre lancée sur le marché est consommée
dans un produit, au méme titre que ce dernier.

La question des rapports entre les processus de la
mondialisation et les identités en relation avec la valori-
sation des «altérités» est aussi abordée par Swedenburg,
qui ébauche les paradoxes du marketing de la société
arabe et des produits culturels. Swedenburg explore la
signification du réle des marchandises globales dans le
renforcement des différences culturelles en ciblant les
dilemmes enviables du marketing global et de la consom-
mation de la musique du Moyen Orient. D’aprés lui, le
paradoxe émerge de ce processus. D’un c6té, 'influence
arabe dans la musique mondiale est bien recue par une
catégorie de personnes, car elle signifie une meilleure
compréhension des autres cultures et contribue 4 la créa-
tion de la solidarité globale. Néanmoins, certains obser-
vateurs prennent une attitude plus critique en se méfiant
de I'exploitation des musiciens des pays du Tiers Monde
et de 'emploi de discours «exotiques» pour vendre des
produits. Swedenburg analyse la production grandissante,
le marketing et la consommation de la musique arabe, et
il note comment le processus de marchandisation a
I’échelle globale a changé la marchandise méme A tra-
vers I'«<hybridation». Alors il se tourne également vers la
question souvent posée, a savoir comment la mondialisa-
tion produit ou bien renforce les processus associés avee
ce qui semble étre 'hybridité culturelle, ’homogénéité, ou
bien I'hétérogénéité. Ceci représente, bien entendu, une
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dimension de la problématique plus vaste des effets de la
mondialisation.

Des problémes similaires sont abordés dans I'article
de Milgram qui se concentre sur la signification du refa-
connage et de la consommation des vétements usagés
aux Philippines. Milgram décrit les maniéres dont les
consommateurs et les marchands dans la province Ifugao
ont modifié ce produit trans-global dans des formes éco-
nomiques et culturelles pour 'adapter a I'histoire locale.
S’appuyant sur les raisonnements de Miller (1995) et
Friedman (1991), Milgram considére la consommation
comme moyen de forger une modernité personnelle, c’est-
a-dire, de créer une identité compatible avec 'univers de
la mondialisation. Smart aussi, traite des fagons dont un
produit global, dans ce cas, le cognac, est refaconné selon
les habitudes et les gofits locaux en fortifiant ainsi selon
elle, la résistance de la diversité culturelle aux forces de
I’homogénéisation déclenchées par la mondialisation. Dis-
courant & propos des problémes concernant 'identité des
agents de la mondialisation, Milgram suggére que, dans
son cas, le commerce soit incorporé dans un «systéme
d’approvisionnement» qui attribue aux marchands le role
de «techniciens de la mondialisation». Dans la situation
traitée par Smart, les producteurs de cognac en France
jouent le rdle clé dans la vente de ce produit sur le mar-
ché asiatique aux nouveaux riches, pour qui le cognac est
un article de prestige et indicateur d’un statut élevé dans
les réseaux de réciprocité et d’échanges de cadeaux qui
occupent une place centrale lors des cérémonies de
mariage et des diners d’affaires.

Les articles publiés par Meneley, Swedenburg, Mil-
gram et Smart confirment I'idée que dans chaque étape
des circuits d’échange de produits, les gens entrent en
relations avec et  travers les produits, et que le rapport
entre la production et 'échange a lieu dans des contextes
symboliques. Or, comme le remarque Carrier (1994), dans
les économies de marché les transactions qui se focalisent
sur un produit spécifique ne sont pas les échanges éco-
nomiques. Selon la eontribution importante de Mauss sur
la signification culturelle et sociale des échanges non
monétaires de la Kula, la marchandise véhicule, renforce
et forge des messages culturels (voir aussi Haugerud,
Stone et Little, 2000). Les auteurs observent que les rap-
ports entre la production et les échanges des marchan-
dises non seulement renforcent les différences de classe,
mais les reproduisent. Les écrits de Meneley, Milgram,
Smart, Aiyer et Barber montrent particuliérement com-
ment la classe est reproduite a travers la production et la
consommation. Les produits commerciaux et les rapports
qu’ils facilitent jouent un réle important dans la repro-
duction sociale des distinctions de classe.
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Les études sur les marchandises et 1a mondialisation
accentuent souvent la «transnationalité» ciblant les liens
et les réseaux du mouvement des individus et des objets.
Ces circuits se répandent a travers le monde et traversent
les frontiéres qui sont désormais rendues perméables en
tant que processus et produit des transformations néo-
libérales au sein de la nature de nation et d’état. (Appa-
durai, 1986; Basch, Glick Shiller et Szanton Blanc, 1994;
Glick Schiller, 1999, 2004; Shipton, 1986). Le discours aca-
démique qui souligne les mouvements, la circulation et les
connections globales étendues, est apparu dans un
contexte o les préceptes de I'idéologie néo-libérale étaient
devenus 2 tel point universellement intégrés que I'idéo-
logie est souvent confondue avec la réalité. Par consé-
quent, beaucoup de recherches sur les produits sont arti-
culées en termes de circulation commerciale et courants
transnationaux. Tandis que nous accordons de I'impor-
tance a I'appel de Carrier (1994 et 1995) & étudier les
relations sociales des échanges commerciaux, notre posi-
tion 4 nous est que I'attention a été détournée des attitudes
de la production locale et transnationale au profit de la
consommation des marchandises. Or, par exemple, dans
la copieuse littérature sur la consommation des produits
de luxe, moins d’attention semble étre accordée aux gens
ordinaires dont la vie est consacrée a la manufacture de
ces produits pour le marché. (Voir Miller 1995). Meneley
renforce cette observation en se rapportant a la lutte
politique autour de 'industrialisation de la production
des aliments. En reliant les rapports de classe dans la pro-
duction et la consommation transnationale, elle démontre
comment le Mouvement Lent des Aliments détourne I'at-
tention des inégalités dans la production vers les pro-
blémes de rapports a l'intérieur des processus de consom-
mation.

Les théories des marchandises offrent un apercu sur
les transformations de la vie des consommateurs par les
processus de la mondialisation. Pourtant, afin de com-
prendre le fonctionnement de ces processus, nous devons
nous tourner vers les forces politiques et économiques qui
convertissent des quartiers entiers en sites de manufac-
ture de produits particuliers et qui transforment le travail
des gens en une marchandise. Les contributions d’Aiyer
et de Barber font face & ces problématiques, et ils tentent
de corriger cette inégalité dans les études contempo-
raines sur les marchandises. Ils accentuent les fagons
dont le dynamisme du pouvoir au niveau local dans ses
rapports avec les intéréts économiques internationaux,
contourne les conditions locales de I'extraction de 'or
d’un c6té, et de la main d’ceuvre migrante de autre. Bar-
ber, dans son étude des migrants philippins argumente
que dans la littérature contemporaine sur la migration il
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y a une élision discursive des effets de migration sur les
classes, et elle suggere que ceci est une conséquence d’'une
accentuation excessive de la consommation de la main
d’ceuvre au détriment des préoccupations sur sa produc-
tion et sa reproduction sociale. En 'accentuant afin de per-
cevoir les migrants comme agents de la mondialisation,
nous devons accorder de I'attention aux dynamiques de
consommation associées avec I'envoi d’argent par les
migrants. Néanmoins, elle argumente que la recherche et
P'analyse ont été biaisées vers la consommation de la main
d’ceuvre migrante. Barber pense également que la raison
principale pour privilégier la consommation se trouve
dans I'abandon général de la théorie marxiste combiné
avec la fétichisation de la mondialisation en tant que cir-
cuits et courants.

Le travail d’Aiyer renforce aussi ces observations
par 'exemple de 'extraction de I'or au Nicaragua. Il
remarque la base culturelle de la lutte locale pour établir
les droits légaux sur I'exploitation des mines contre les
intéréts corporatifs nationaux et transnationaux. En argu-
mentant que les luttes au sein la production des mar-
chandises soulignent la nature inégale de la mondialisa-
tion contemporaine, Aiyer réussit & montrer comment
Pétude de P'extraction de 'or met en lumiére la nature
méme de la mondialisation. En outre, il met en question
quelques-unes des tendances dominantes accentuées dans
les débats académiques auxquels nous avons fait allusion
plus haut.

Méme si les références a la mondialisation en tant que
cliché moderne ont été dessinées dans les années 1960 par
certains auteurs (voir Held et al., 1999), le concept de la
mondialisation n’est apparu dans les discours académiques
que beaucoup plus tard (voir Friedman, ce numéro). En
effet, histoire de ce concept, telle que nous la voyons
dans le discours actuel est paradoxalement liée 4 '’émer-
gence de la pensée post-moderne, post-structuraliste et
post-coloniale dans ’Académie. Ceci est paradoxal pour
plusieurs raisons. D’abord, comme beaucoup d’interven-
tions et plusieurs auteurs du présent numéro le font, les
revendications de la nouveauté de la mondialisation sem-
blent inappropriées historiquement étant donné le fait
que les projets impérieux et leur acceptation anthropolo-
gique possédent une histoire beaucoup plus profonde que
celle des écrits au sujet de la mondialisation. En outre, la
pensée «post-», surtout dans ses associations avec les
questions de signification et d’identité, est profondément
relativiste et elle se focalise sur individuation, méme si
celle-ci est complexe et diffuse. Cela semble précisément
opposé a ce que bien des interprétes de la mondialisation
(les «pour» et les «contre») cherchent & montrer : des
interconnexions globales, des similarités émergeantes et,
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ce qui n’apparait que dans les arguments extrémes (de
deux polarités idéologiques), 1a culture globale. Evidem-
ment, les anthropologues avaient beaucoup & dire & pro-
pos des maniéres dont I'évidence ethnographique com-
munique avec ces thémes. Tandis que nous nous sommes
abstenus d’offrir des analyses profondes de ’articulation
historique du discours sur la mondialisation et des traces
détaillées de ses liens avec des perspectives théoriques
variées, notre contribution aux débats actuels sur la mon-
dialisation prendra la forme de réflexion. Par conséquent,
au lieu d’une conclusion, nous allons profiter de cette
occasion pour mentionner quelques autres pistes de
réflexion et pour prendre note de quelques tendances
récentes dans la littérature anthropologique et dans celle
des autres domaines des sciences humaines et sociales.

Quelques réflexions

Un moment historique critique qui a renouvelé I'intérét
pour les questions globales parcourues plus haut sous le
nom de mondialisation se manifestait au long du milieu des
années 1980, quand des changements variés dans les rela-
tions économiques et politiques — par exemple, les évé-
nements en Europe de ’Est (Ia destruction du bloc com-
muniste) et en Amérique latine, les capacités changeantes
en Asie du sud-est — ont marqué une ascendance appa-
rente du paradigme économique calqué sur le modele du
capitalisme occidental sur la scéne mondiale. Egalement
influents étaient les modeéles de la politique et de ’écono-
mie britannique et américaine mise en ceuvre par Mar-
garet Thatcher et Ronald Reagan & mesure qu’ils lan-
caient leurs versions respectives du néo-libéralisme et
entamaient le démantélement de leurs états providences.
Ces idéologies reconstituées ont servi de repére pour
d’autres efforts de ce genre par exemple en Nouvelle
Zélande, en Australie et au Canada. La fondation des
théorisations sur I'économie globale post-moderne a été
mise en place pendant la période d’aprés-guerre mar-
quée par I'indépendance des nations colonisées, dont les
économies sont devenues ciblées par les fonds de déve-
loppement occidentaux poursuivant leur modernisation.
Au début des années 1990, la mondialisation a réussi a cap-
ter l'attention de plusieurs académiciens et devenir le
trait proéminent des programmes de recherche dans
beaucoup de disciplines dont 'anthropologie. L.a mondia-
lisation en tant que concept est devenue associée a la lit-
térature sur la circulation des étres humains, des pro-
duits et des capitaux ou des images et, ou des idées dés lors
qu’ils traversent les territoires et les frontiéres natio-
nales. Comme ceci a déja été mentionné, il y a des débats
vigoureux pour déterminer si cette circulation engendre
I'intégration ou la désintégration, ’homogénéité ou la
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diversité, et ces débats ont tendance 4 se produire dans
P’espace raréfié de la méta histoire et des généralités abs-
traites (voir Held et al, 1999). Pour faire face aux asser-
tions généralisées, aux prétentions idéologiques sur la
culture globale et aux études macro, les anthropologues
ont eu recours a 'ethnographie. Ceci est, bien sir, le fil
commun dans les écrits anthropologiques, et ceci définit
Pobjectif de notre numéro. De plus, les anthropologues ont
souvent prétendu du point de vue ethnographique et géné-
ral que la mondialisation a peu de chances d’avoir des
effets culturels similaires dans des situations variables.
Dans cette observation opposée qui est la référence la plus
commune 2 la mondialisation dans la discipline, les anthro-
pologues situent les cadres locaux en terme de sites de
résistance contre et le refus des processus globaux (voir
Friedman 1994 et ce numéro).

En parcourant la littérature, nous remarquons au
moins deux tendances émergeant dans les écrits récents
des sciences sociales sur la mondialisation, surtout en
anthropologie. Nous n’allons les mentionner ici que brie-
vement. I1 y a les penseurs influencés par ce qu’Eric Wolf
appelle les études marxistes (1982). Il y a aussi ceux qui
peuvent étre liés généralement 2 la tradition foucaldienne
post-structuraliste. Méme si nous observons que quelques
anthropologues contemporains combinent ces deux pers-
pectives, les chercheurs privilégient habituellement 'une
ou l'autre. Les auteurs qui souscrivent 4 la tradition théo-
rique de la pensée marxiste ou matérialiste ont tendance
a associer la mondialisation contemporaine a ses antécé-
dents historiques liés, d’apres Wolf, aux processus ayant
a voir avec le développement et la géographie du capita-
lisme. Les anthropologues de cette tradition se réferent
fréquemment 3 I'étude importante de Harvey (1989) sur
Paccumulation flexible dans les conditions post-modernes.
Ils essayent de fonder leurs «ethnographies de la mon-
dialisation» en problématisant les fagons dont le capita-
lisme change la vie quotidienne et le gagne-pain des gens.
Laccent sur le travail et le gagne-pain est particulierement
révélateur parce qu'il attire I'attention directement sur la
mondialisation et la définit comme une série des conditions
politiques et économiques. Quelques ethnographies posent
explicitement la problématique de la mondialisation (voir,
par exemple, Edelman, 1999; Gill, 2000). D’autres, par
contre, percoivent la mondialisation en termes d’identités
défiées, construites et émergeant dans les lieux de travail
directement forgés par les processus de 'accumulation
flexible. Par exemple, Freeman (2000) offre une vue post-
structuraliste sur la mondialisation et sur la subjectivité
dans son étude du dynamisme des classes et des sexes,
réalisée dans des centres d’analyse de données dans les
Caraibes. La mise en évidence de la subjectivité de 'éco-
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nomie politique est révélatrice. D’autres ethnographies
mettent en contraste la compréhension des sujets locaux
d’une part, et les processus globaux d’autre part sans
pour autant porter d’attention & I'économie politique.
Donham (1999) et Rofel (1999), par exemple, utilisent la
mondialisation d'une maniére discursive comme une méta-
phore de la modernité (voir également Tsing, 2002). Dans
les discussions récentes sur anthropologie et 1a mondia-
lisation (Inda et Rosaldo, 2002) il est possible de distinguer
la littérature qui reflete plutot une certaine fascination
pour la circulation globale et '’échange culturel qu'un
intérét distinet pour le gagne-pain en soi. Une telle situa-
tion s’explique en partie par les antagonismes au sein de
Panthropologie américaine, et elle reflete peut-étre un
refus, une prise de distance ou, plus précisément, le
manque d’intérét pour 'approfondissement de la com-
préhension du marxisme et du matérialisme dans I'an-
thropologie culturelle au détriment d’'une compréhension
plus profonde de la mondialisation. Cette idée est égale-
ment renforcée par Friedman (présent numéro et 2004) et
Smith (1999) qui avance que la mise en exergue des arté-
facts culturels, des performances et des pratiques rend la
recherche doctorale plus fiable qu'un travail détaillé
concentré historiquement sur le gagne-pain et les ques-
tions sociopolitiques actuelles.

En termes d’un travail interdisciplinaire théorique,
Harvey (2000) et Bauman (1998) offrent tous les deux des
arguments importants sur la mondialisation. Celui de Bau-
man propose un modéle d’espace et la différentiation de
classe rapportée a la migration et I'inégalité sociale, avec la
juxtaposition de la métaphore du touriste et du vagabond.
Les touristes sont ceux qui ont des moyens et des res-
sources pour voyager littéralement ou virtuellement. Les
vagabonds sont condamnés 4 demeurer dans leur état et
dans leur situation sociale, rendus impuissants par les pro-
cessus globaux sur lesquels ils n’ont aucun contrdle. Les
populations grandissantes des sous-classes sont aussi enfer-
mées dans le statut de vagabonds. La sous-classe com-
prend ceux qui constituent les partiellement employés, les
travailleurs pauvres, les chomeurs, les sans abri, les pri-
sonniers ete. Tandis qu’il y a les positions extrémes des deux
c6tés de cette distinetion, ceux qui se trouvent au milieu et
qui fonctionnent en tant que touristes (et consommateurs)
sont vulnérables et courent le risque de devenir vagabonds.
Du point de vue sociologique, il semble que Bauman se
réfere 2 la classe moyenne endettée — les consommateurs
d’endroits et de produits culturels, capables également de
monter I'échelle sociale et de perdre leur travail quand les
compagnies déménagent, réduisent leurs effectifs en réac-
tion aux exigences multiples de la mondialisation. Largu-
ment d’Harvey présenté dans Spaces of Hope (2000) se base
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aussi sur la distinction entre le «local» et le «global», c’est-
a-dire sur 'universalisme. Il s’inspire de son intérét préa-
lable pour les idées élaborées par Raymond Williams dans
Pouvrage intitulé Resources of Hope (1989) ou il s’agit du
particularisme militant (1995) et d’'une analyse de la vul-
nérabilité de Pexpression politique sur la scéne locale 4 la
transformation réactionnaire, surtout quand elle est com-
parée a des mouvements politiques progressifs a travers les
échelles spatiales. Une autre partie de I'argument d’Har-
vey cherche & relier les deux discours académiques pro-
éminents : la mondialisation et I'incorporation (embod;-
ment), tels qu'ils ils ont été argumentés par les théoriciens
post-modernes. C’est la connexion entre la mondialisation
et la main-d’ceuvre incorporée dans la reproduction sociale
(non seulement de la production), qui établit le champ
d’étude des produits globalisés. La perspective développée
par Kalb demeure également pertinente ici. Il nous rappelle
que les résultats empiriques de la mondialisation «dépen-
dent des relations sociales de pouvoir, des pistes du déve-
loppement local, des institutions sociales enracinées sur le
terrain et de la nature des réseaux sociaux et de I'action pos-
sible & l'intérieur de ceux-ci» (2000 : 7). De tels résultats,
observés a travers le prisme qui «fait rentrer la société»
lance un défi aux versions réductrices universalistes de la
grande narration sur la mondialisation. C’est dans ce
contexte que Kalb place son appel en faveur de «la Fin de
la Mondialisation».

Un argument similaire s’applique aux études empi-
riques des relations entre la mondialisation et les mar-
chandises ol nous trouvons un argument également
convaincant pour 'enquéte des maniéres dont les mar-
chandises globales se produisent socialement et entrent
sur le marché de facon contingente et complexe. Comme
le démontrent les auteurs du présent numéro, les mar-
chandises sont produites dans des environnements locaux
particuliers caractérisés par leurs propres institutions et
les séries de relations sociales. Elles ont leurs histoires
locales qui deviennent renégociées et réévaluées, quand
elles s’engagent dans les marchés globaux. Or, la mon-
dialisation n’est aucunement un processus linéaire irré-
versible. Chaque contribution ici dresse les complexités
des processus globaux en posant, de maniére originale, les
questions qui sont apparues dans la littérature sur la
mondialisation et en ciblant les produits circulant 4 travers
les routes du marché capitaliste.
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